MIT SUSY

IST DAS VERGLEICHEN DER NACHHALTIGKEIT VON VERPACKUNGEN
SO EINFACH, WIE DAS VERGLEICHEN VON PREISEN!
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AUSGANGSSITUATION

Verpackungen sind eines der grof8ten, ungeldésten und immer noch wachsenden

Nachhaltigkeitsprobleme unserer Zeit

Fehlende
unabhangige
Kontrollen
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Immer noch

zunehmende
Verpackungs-
mullmenge

Immer noch zu
geringe
Verwendung
von kreislauf-
fahigen
Materialien

Nachhaltigkeit
wird zu
Einkauf-
kriterium

IrrefUhrende
Umweltlabels

(Greenwashing)

Schlechtes
Verpackungs-
design

(z.B. Trenn-
barkeit)
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DIE MARKTTREIBER

Vier zentrale Treiber verandern aktuell die Verpackung fiir Konsumgiter und nehmen
Einfluss auf die Wettbewerbssituation von Herstellern und Handlern

Empowering Aktuelle

TREIBER Verbraucher Consumer (ECD) ... Wettbewerb Gesetzesdnderungen

Verbraucher fordern Grundlegende Nachhaltigkeit wird ESG, CSRD & PPWR
THEMA Transparenz & weniger Veridnderung der zum . zwingen Marktakteure
Verpackungs-“Maill“ Kommunikation Wettbewerbsvorteil zusatzlich zum Handeln
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ZUKUNFT NACHHALTIGKEIT

Die Zukunft einer nachhaltigen Verpackung hangt von zentralen Erfolgsfaktoren ab:

Page 5

Die Nachhaltigkeit ist datenbasiert
bestatigt

Die Nachhaltigkeit berlcksichtigt den
gesamten Verpackungslebenszyklus

Die Nachhaltigkeit folgt einer klaren
Strategie / Zielen

Die Erfolge sind messbar /
differenzierbar

Die Kommunikation ist fransparent
und fur Dritte nachvollziehbar

SUSY



AGIEREN STATT REAGIEREN

Das Losen der Nachhaltigkeit von Verpackungen durch die Berucksichtigung von Einzelaspekten
kommt nicht zum optimalen Ergebnis

EINZELASPEKTE GANZHEITLICHER ANSATZ

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

50 % W W % W

L GANZHEITLICH GEPRUFT )

Es gelten nicht langer Einzelaspekte,
sondern wie beim Dach eines Hauses
mussen alle verfugbaren Parameter
zusammengefasst, tragfahig verbunden und
zum Abschluss addiert werden.
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SUSY IST DIE LOSUNG

SUSY bietet eine digitale Vergleichsplattform, welche die ganzheitliche Nachhaltigkeit von
Verpackungen bewertet und zentrale Umweltaspekte messbar macht

GANZHEITLICH

=M WISSENSCHAFTLICH
g2 FUNDIERT

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

50 X XXX

TEST: 01/ 2023

DATENBASIERT

. J

VORAUSSCHAUEND

VERBRAUCHER-
FREUNDLICH
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NACHHALTIGKEITSZIELE

Basierend auf den Verpackungsdaten konnen klare Nachhaltigkeitsziele definiert werden - sie
mussen erreichbar sein und in Abstimmung mit Lieferanten umgesetzt werden

SCHRITTE

AUFGABEN
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AUFNAHME

. VERPACKUNGSDATEN

Erfassung der
Verpackungskomponenten
auf SKU-Basis

Auswertung relevanter KPIs
(z.B. nach Materialarten,
Verpackungslosungen, Anteil
Rezyklat)

Berechnung GHG-
Emissionen fir Scope 3

o~

DEFINITION

- NACHHALTIGKEITSZIELE -

B Nachhaltige Materialen

[ Mehr Rezyklat

Il Optimale Kreislauffahigkeit
Design & Herstellung

-

B Konsumentenfreundlich

Festlegung von Zielen in
Abhangigkeit des Portfolios

Quantifizierung der Ziele

Einteilung der Ziele in
erreichbare und messbare
Meilensteine

Einbeziehung aller
Stakeholder

PLAN
UMSETZUNG

+Erneibingvos Limen m SREssRREpLITg
eDchuTEntaion barets “Projttteam
S aScnulungen
Erhshungder
RECROLEAIVEST Sach

Eenstence
Status quo Umsetzung

e e S lasen

* Start mit den groBten

Nachhaltigkeitspotentialen

Prifung Machbarkeit

Einbindung strategischer
Partner fur die Umsetzung

=
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GHG-INVENTORY / CSRD - PACKAGING DATA:

Mit SUSY relevante Daten Uber die Verpackung auf SKU-Basis sammeln, die eine

Berichterstattung unterstitzen

VERPACKUNGSDATEN
15% oS
19% 30% PET
PP

240/22.000 t
0

B Kunststoff Papier Alu

Anzahl Komponenten (absolut, in %)
Mengenverbrauch (absolut, in %)
Einsatz Rezyklat (absolut, in %)

Einsparungen / Gewichtsreduzierungen

N I I I B Y

Kennzeichnungen in Gebrauch

[l
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GHG - EMISSIONEN

Herkunft des Rezyklats (PIR, PCR, Ocean P., ...

SCOPE1
DIRECT

SCOPE3
SCOPE 2 INDIRECT
INDIRECT — \

S

CO, (absolut, in %)
Kategorien (absolut, in %)

Reduzierung durch Materialwechsel (absolut, in

%)
Reduzierung durch Mengen (absolut, in %)
Reduzierung durch Mehrweg (absolut, in %)

SUSY



PRODUKTPALETTE

Je nach Adressatenkreis hat SUSY die richtigen Produkte und stellt datenbasierte Ergebnisse
unterschiedlich zur Verfligung

SUSYcheck

Einfache funf-Sterne
Symbolik: Damit wird der
Vergleich der Verpackung so

Nachhaltigkeits-Indizes
Die drei Kennzahlen CO2, NRR
— und PEF-Umweltbelastungs-

) _ ) Umwelt- index liefern auf SKU-Basis
einfach wie der Vergleich der .
) faktoren- wertvolle Informationen
Preise selbst.
analyse

SUSYscore

Die Verpackung ganzheitlich
entlang des Verpackungs-
lebenszyklus bewertet und bis
auf das Einzelkriterium
herunterbrechen

Intern & extern

Unser breites Spektrum an
Daten bietet viele Optionen:
Zieldefinition, Status-quo,
Fortschritts-Reporting
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PRINZIPIEN DER BEWERTUNG

EINFACH & SCHNELL... ...mit modularem Ansaiz

Ansatz 1: UMWELTFAKTORENANALYSE
Schnelle und vereinfachten Analyse, die auf den

Angaben der Materialkomponenten im

Unsere Bewertung erfolgt auf dem Grundgedanken
Herstellerfragebogen basiert

einer LCA-Analyse

Sucht die Balance zwischen wissenschaftlichem VS.
Anspruch und der praktischen Umsetzung, um...

Ansatz 2: GANZHEITLICHE NACHHALTIGKEIT
Erweiterung zur Nachhaltigkeitsbewertung entlang

- ..die Geschwindigkeit in der Umsetzung zu des Verpackungslebenszyklus
beschleunigen und

- ..die Umsetzung zu erleichtern

o Die Kunden mussen dazu nur die Verpackung an das
- .. Kosten niedrig zu halten Labor senden, den Rest erledigt SUSY.
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UMWELTFAKTORENANALYSE

Bereits aus wenigen Informationen kann SUSY drei wertvolle Umweltfaktoren auf SKU-Basis
liefern

PEF-
CO,-INDEX NRR-INDEX UMWELTBELASTUNGS-INDEX

Dieser Index (Score) liefert eine

Dieser Index misst die . . o : :
o . Dieser Index gibt Aufschluss Indikation Gber die reinen
CO,-Emissionen und hilft den N . . .
s ) uber die Nutzung nicht Umweltauswirkungen der
Kunden, die Klimawirkung der .
Verpackungen zu verstehen erneuerbarer Ressourcen. Verpackung in Anlehnung von
der EU empfohlenen Methodik.

SUSY
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GANZHEITLICHE NACHHALTIGKEIT

Mit dem SUSYcheck wir der Vergleich der Nachhaltigkeit der Verpackung fir den

Endverbraucher schnell und einfach

—

HYDRA 24’

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

50 % W %k W 50 % % % k& 4,5 % % % W iy 4,0 % % % K 7Y 2,5 % % ¥r Y v¢ 15 wwlr ik vy
l Test Mai 20 24 l Test Mai 20 24 Test Mai 20 24 Test Mai 20 24 Test Mai 20 24 Test Mai 2024
Material -0,61 Material -6,19 Material -13,78 Material -11,67 Material -24,92 Material -41,55 Material -15,10
Kreislauffahigkeit 40,76 Kreislauffahigkeit 42,26 Kreislauffahigkeit 35,52 Kreislauffahigkeit 34,06 Kreislauffahigkeit 42,25 Kreislauffahigkeit 45,94 Kreislauffahigkeit 28,78
Funktionalitat 41,84 Funktionalitat 44,08 Funktionalitat 49,76 Funktionalitat 47,52 Funktionalitat 44,08 Funktionalitat 42,64 Funktionalitat 31,57
Deklaration 6,94 Deklaration 6,08 Deklaration 5,95 Deklaration 3,84 Deklaration 0,93 Deklaration 5,59 Deklaration -4,32
SUSYscore 88,93 SUSYscore 86,23 SUSYscore 77,45 SUSYscore 73,74 SUSYscore 62,35 SUSYscore 52,62 SUSYscore 40,93

e Quelle: CAGC; Vertffentlichung nur nach vorheriger Genehmigung
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GANZHEITLICHE BEWERTUNG

Die vier Dimensionen und 86 Bewertungskriterien bewerten die Nachhaltigkeit der
Verpackung entlang des VERPACKUNGSLEBENSZYKLUS (hier nur die wesentlichen Kriterien)

| "

AUFBAU VERPACKUNG: Materialart & Rezyklateinsatz, Umfang, Gewichtsverhaltnis, Mehr-oder Einweg,
MATERIALVERWENDUNG: Nutzung der PEF-Methodik zur Ermittlung der Okobilanzwerte fir die 16 PEF-
Kriterien

TRANSPORT: CO,Einfluss / Verbrauch fossiler Ressourcen (von der Produktion bis zum Point-of-Sale)

MATERIAL

FUNKTIONALITAT Produktschutz, Trennbarkeit und Wiederverwendung der Verpackung

VER-

BRAUCHER

RELEVANTE

ASPEKTE: Rel der Verb herinf ' B. Lesbarkeit MHD, E hinwei
DEKLARATION elevanz der Verbraucherin ormationen (z.B. Lesbarkeit , Entsorgungshinweise,

Umweltaussagen, Zertifizierungen)

ENTSORGUNG: Umweltaspekt des Vermiullens, Entsorgungsmaglichkeiten der Wertstoffe sowie
KREISLAUF- Umweltaspekte durch die Verbrennung
FAHIGKEIT

RECYCLINGFAHIGKEIT: Anzahl Komponenten, Trennbarkeit und Kreislauffahigkeit der Wertstoffe

page 15 SUSY




SUSY-ALGORITHMUS: STRUKTUR

Jeder Test erfolgt entlang der vier Dimensionen und 86 Bewertungskriterien

® Die Gewichtung
16 PEF Wegwerf- Wi erfolgt nach einem

Entsorgung . Brennwert
Kriterien quote

B‘

anerkannten Verfahren
— Internationale

Dimensionen Gruppen Kriterien e Fiir die meisten
. Kriterien wird eine
Okobilanz- 16 PEF Dle Best-Worst- Skala von 0-5 Punkten
— catesorien Methode angewendet, teilweise
Aufb Gewichts- Gewichts- Reduktion Multi- -bt h'
urba verhaltnis reduktion GroRe packungen ﬁ/ll €s aulg (|\/| | )
Inuspunkte alus
(Determine the primary data
Rezyklat Wert Ursprung el ’ o ‘H — p{ '-""“""'w — e Zielkonflikte werden
Fransport o Energie- U P2 VL e [ [ dadurch aufgel6st,
VerbraUCh Find the optimized weights dass jedes Kriterium
sappnien ‘ flir sich betrachtet
- Produkt- ) 1 weitere . und bewertet Wil"d, die
ygiene Dosierung L . .
schutz Kriterien Krlterlen aber
l6!:!:\in consistency ratio of .
feprien o gegenelnander
fecveli SEmEEN LUCID RecyCl 14 weitere R T e . gewichtet sind
Jlllleww i covclass e

Recycling Trenn- Best-Worst Method (BWM) is a EXperten haben
Labels ) . multi-criteria  decision-making .
code hinweise (MCDM) method developed by Gewichtu ngs-
Jafar Rezaei (Delft University of
Technology) in 2015. bewert_u ngen pro
Ebene im Modell
hinterlegt
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UMRECHNUNG SUSYscore IN SUSYcheck

Bester Artikel in der Kategorie fungiert als Benchmark, dieser erhalt im SUSYcheck 5 Sterne!

Testreihe ssgnsr: Standarabweichung 5% cSthlzsc\I: 5,0 Sterne 4,5 Sterne 4,0 Sterne 3,5 Sterne 3,0 Sterne 2,5Sterne 2,0 Sterne  1,5Sterne 1.0 Sterne 0,5 Sterne
min max 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Garnier Hydra 24h - Flasche (Benchmark) 88,93 84,5 93,4 5,0 Sterne 84,5 80,0 75,6 71,1 66,7 62,3 57,8 53,4 48,9 44,5

Lidl Cien - Flasche 86,23 81,9 90,5 5,0 Sterne 90,5

Rossmann Sunozan - Spray 77,45 73,6 81,3 4,5 Sterne 0,0 81,3

Edeka Sundor-Flasche 74,86 711 78,6 4,0 Sterne 0,0 0,0 78,6

Nivea Schutz & Pflege - Spray 73,74 70,1 77,4 4,0 Sterne 0,0 0,0 77.4

Today transparentes - Spray 73,25 69,6 76,9 4,0 Sterne 0,0 0,0 76,9

Rossmann Sunozan -Flasche 72,47 68,8 76,1 4,0 Sterne 0,0 0,0 76,1

dm sundance - Spray 70,47 66,9 74,0 3,5 Stemne 0,0 0,0 0,0 74,0

dm sundance - Flasche 67,78 64,4 71,2 3,5 Sterne 0,0 0,0 0,0 71,2

Nivea Kids - Triggerspray 64,55 61,3 67,8 3,0 Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 67,8

Jean & Len - Triggerspray 64,13 60,9 67,3 3,0 Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 67,3

Muller Lavozon - Spray 63,40 60,2 66,6 2,5 Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 66,6

dm sundance kids - Triggerspray 63,19 60,0 66,4 2,5 Steme 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 66,4

Ladival Gel - Flasche 62,35 59,2 65,5 2,5 Steme 0,0 0,0 0,0 0.0 0,0 65,5

Muller Lavozon - Flasche 60,67 57,6 63,7 2,5 Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 63,7

Nivea dry protect - Spraydose 52,62 50,0 55,3 1,5 Sterne 0,0 0,0 0.0 0,0 0,0 0,0 0,0 55,3

dm alverde LSF 30 - Tube 40,93 38,9 43,0 0 Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0.0 0,0 0,0

Galderma Cetaphil - Tube 35,24 33,56 37,0 J Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

AldiSports - Spraydose 31,10 29,5 32,7 O Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Today transparentes - Spraydose 26,44 25,1 27,8 0 Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

La Roche Posay - Tube 18,49 17,6 19,4 J Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 Q0,0 0,0

Garnier Sensitiv Expert - Tube 11,80 11,3 12,6 Q Sterne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 Q0,0 0,0

Die Sterne der Vergleichsartikel werden anhand der Standardabweichung zum besten Artikel (Benchmark) in 5%-
Schritten vergeben. Dabei wird der Max-Wert der Standardabweichung herangezogen.
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SUSTAINABILITY CHAMPIONS
ERFOLGREICH KOMMUNIZIEREN
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SCORING FUR VERBRAUCHER

Die Verbraucher haben nur 10 Sekunden am Regal, um nachhaltig einzukaufen, dafir mussen

sie raus aus dem Label-Dschungel: der SUSY Score als neuer Wegweiser

RECYCLING ’i"’“‘"“;;;"aém

I.ASTIC

- KUNSTSTOFF’

Packaging from
responsible sources

ooy FSC® C117652
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MATERIAL
FUNKTIONALITAT

DEKLARATION

KREISLAUFFAHIGKEIT

TOTAL SCORE

SUSY SCORE

NACHHALTIGKEIT| [NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG | | DER VERPACKUNG

-13,66
64,84

13,27

41,65
106,10

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

=13,99
53,97
18,65
39191

98,54

NACHHALTIGKEIT
DER VERPACKUNG

45 % R KXY | [40 K AR wir| |40k W KX [3.5 % W & Ir iy

( TEST:05/2023 ) ( TEST:05/2023 | | TEST:05/2023 | ( TEST:05/2023 )
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REFERENZEN

Unsere Kunden sind mit der Zusammenarbeit von SUSY sehr zufrieden

dmi

@ Group

DMK

CED) Behr AG

o [

Deutschlands grofte
Molkereigenossenschaft

Aufgabe:
v" Analyse verschiedener Cluster

v" Darstellung der Positionierung
relevanter Produkte im
Wettbewerbsumfeld

v' Gegenuberstellung Nachhaltigkeit der
Verpackung alte vs. Neue Version
eines Top-Artikels

v' Gemeinsame Ausarbeitung von
Handlungsoptionen mittels der
Verpackungsdaten

,SUSY gibt einen neuen Blick auf die Nachhaltigkeit von
Verpackungen und liefert wertvolle Empfehlungen zur
Verbesserung entlang des gesamten Lebenszyklus”. (Carsten
Habermann, COO DMK)
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Fuhrender Gemuseproduzent
in Deutschland

Aufgabe:
v" Analyse verschiedener Cluster

v' Darstellung Positionierung relevanter
Produkte im Wettbewerbsumfeld

v' Gemeinsame Ausarbeitung
Handlungsoptionen

v' Gemeinsame Ausarbeitung
Schwerpunkte Verpackungsrichtlinie

v' Unterstitzung bei der Umsetzung

,Wir verstehen Nachhaltigkeit als einen kontinuierlichen
Verbesserungsprozess, dabei spielt die Verpackung eine
bedeutende Rolle. Mit den Handlungsempfehlungen von SUSY sind
wir bestens beraten, uns kontinuierlich zum Sustainability
Champion weiterzuentwickeln”.

(Ulrike Behr, Konzernentwicklung Vertrieb)

Hersteller erstk!pssiger
Babyprodukte in Osterreich

Aufgabe:

v" Analyse von zwei Clustern

v Darstellung Positionierung relevanter
Produkte im Wettbewerbsumfeld

v" Optimierung von zwei
Designkonzepten mittels digitaler
Clones

v' Berechnung der Vorteile eines
Wechsels der Verpackung von Blister
auf Pappe mittels relevanter
Umweltfaktoren

,Wir verstehen die Nachhaltigkeit der Verpackung als ein
relevantes Einkaufskriterium unserer Konsumenten. Der
Testvergleich von SUSY sowie die Optimierung der neuen
Designkonzepte durch den digitalen Clone hat bei der
Weiterentwicklung der Verpackung sehr genutzt”

(Dietmar Rainprecht, Head of Packaging Development & Strategic
Technical Purchasing)

SUSY



MEDIENSPIEGEL

Wir arbeiten standig an der SUSY-Prasenz, daflir nutzen wir u.a. die wertvollen Kanale
Lebensmittel Zeitung, Lebensmittel Praxis, Handelsblatt oder LinkedIn

T ; = S - T R S =
Handelsblart Handelsblatt Handelsblatt :
i oo T i S Nachhaltigkeits-Zeugnis per
e on. s Algorlthmub
B ————
Pas B

MIT SUSY

SO LIVFACR, W GAS VERGLGICHEN YO PROION

PBH@E

S CAGC erhaltdie
s b Ut Coed gy orGr Auszeichnung
. Preistrager 2024
Vil ,DEUTSCHER AWARD
o FUR NACHHALTIGKEITS-
PROJEKTE 2024*
in der Kategorie
.Bewertungskonzept”

Nachhaltigkeit von Verpackungen:
Fakten statt Greenwashing bei
Unternehmen - so gelingt s!

EU Green Claims Richtiinle - das oty 3

Ende fir ungeprifte
Nachhaltigkeitssiegel

mensfithrung snd des XU -Spin-offs

7 WORT CrecEL T Yot

UMWELT & VERPACKUNG

Wissenschafilich untermauerte Scores fiir Nachhaligheit Fokus steht. Gameinsam seten wir e Segel fir eise ummweltireusdichers

Pl

r .| . :
i el W Nochmals vielen Dank an die LZ und das gesamse Team der ot
tor Se Mogichies verstetes
» abe, Ge unseren haben. Ewre uns
v

Lasst ums watterhin Gameiesam “Kurs hatten® - mit SUSY gewirnen ate:
L INDUSTRIE ZULETZY.
UMWELT UND KLIMA!

Johanea Kutey, Chiistian Ley

S Vorsahon Firr o " Sammpubink
b Hmachaaltiheit Fverpackungen FAschhaltig Fsutyscore Feusyscore

- epataging iarbetsdopostn

¥ |

o Ein Standard liir Transparenz

o -

" Hier ist Recycling King . -

E; Wellpappe ist ¢in erstidassiges Kreistaufprodukt. W I

= S DI,

ﬁ : u;;:.“ uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu e
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ALLE GEWINNEN MIT SUSY

SUSY IST...

—— TRUST-Provider fiir Verbraucher:innen

SUSY ANALYSIERT & BEWERTET...

Die ganzheitliche Nachhaltigkeit von Verpackungen

SUSY VERGLEICHT...

—— |hre Artikel zur besten Losung

SUSY UNTERSTUZT...

lhre Aussagen entsprechend der EU-Richtlinien

SUSY SORGT...

——Fir bessere Umwelt und Klima
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VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT

KONTAKT

Page 23

DR. DAVID STRACK
CEO /FOUNDER

Tel: +(49) 173 — 951652 5
Mail: david.strack@susycheck.eu

Langenstlicken 36 A ¢22393 Hamburg

WWW.SUSYCHECK. EU

CHRISTIAN LEU
ClO /COO /CO-FOUNDER

Tel: +(49) 170 — 222 338 8

Mail: christian.leu@susycheck.eu

Langensticken 36 A 22393 Hamburg

SUSY
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