Impuls:

NACHHALTIGKEIT ALS CHANCE

Débler Mehrwert-Tag
24.09.2024, Oststeinbek
Elisa Bodenstab & Matthias Sartorti, Blauer Leben




)
~

ol o




~

Klimaschutzmanagerin
Landkreis Wittmund

Blauer Leben Head of Finance

Bodenstab & Sartorti & Compliance,
i GbR bookingkit GmbH

Freiberufliche
Nachhaltigkeits-
referentin




WARUM EINE
NACHHALTIGKEITS
- STRATEGIE?






VORTEILE EINER NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

@ Effizienter arbeiten.

... Attraktiver fur
mﬂm Mitarbeiter & Kunden
(9 werden.

il



VORTEILE EINER NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

@ Effizienter arbeiten.

... Attraktiver far
mﬂm Mitarbeiter & Kunden ..

(] werden. 5

O Kosten sparen, ggf. f“’*ﬁ '
“6 Umsatz steigern. -




VORTEILE EINER NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

@ Effizienter arbeiten.

.'. Attraktiver fur
mﬂm Mitarbeiter & Kunden
m werden. 0

\e &
o Kosten sparen, ggf. sy .r
“6 Umsatz steigern. ’ &

J Und nebenbei die
2 Umwelt schutzen




BESTANDTEILE EINER NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

Status- und
Umfeldanalyse

Handlungsfelder Ziele MalBnahmen
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Bereich

Handlungsfeld

Kreislaufwirt-
schaft

BEISPIEL: MABNAHMENKATALOG

1. Produkte & Verpackungen bestehen ab
2028 zu 100% aus recycelten Materialien.

2. Produkte & Verpackungen bestehen ab
2028 zu 100% aus naturlichen Materialien.

MafRnahmen

1.1 Schrittweise Erhéhung des Anteils mit
jeder neuen Auflage.

2.1 Schrittweise Erhéhung des Anteils mit
jeder neuen Auflage.

Kennzahlen (KPI)

1. % Anteil recycelte
Materialien.

2. % Anteil nattrliche
Materialien.

Energie

1. Der CO2-FuRRabdruck fur das Biro
betragt ab 2025 netto 0 (Klimaneutralitat).

1.1 Erneuerbare Energien beziehen.
1.2 Erneuerbare Energie produzieren.
1.3 MaBnahmen zum Ausgleich der
restlichen Emissionen durchfuihren.

1. kg CO2

Sozialer Beitrag

1. Ab 2024 unterstitzen wir jahrlich 4 lokale
(Partner-) Veranstaltungen.

2. Ab 2024 spenden wir je 1 Spiel pro 50
verkauften Spielen.

1.1 Unterstiitzung bei der Organisation oder
Durchflihrung eines Angebots (Stand,
Workshop, Impulsvortrag).

2.1 Spendenaktion bewerben.

1. Anzahl
Veranstaltungen

2. Anzahl gespendete
Spiele / verkaufte Spiele

Kundenzufrie-
denheit

1. Wir halten die Retourenquote dauerhaft
bei <1%.

2. Wir erreichen dauerhaft ein
Bewertungsrating von >4.9 Sternen.

1.1 Produktbeschreibungen werden
regelmaRig aktualisiert (Website).

2.1 Empfehlungsprozess/-management wird
eingefuhrt und umgesetzt (Leitfaden).

1. % Anteil
zurickgesendeter Spiele

2. Bewertungsrating
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BEISPIEL: STAKEHOLDER UMFRAGE

Mit der derzeitigen Anzahl an Arbeitstagen aus dem Homeoffice sind 37 Prozent der Teilnehmenden zufrieden,
wahrend ca. die Halfte (51 Prozent) das Homeoffice in Zukunft gerne haufiger nutzen wirde. Von den
Teilnehmenden, die aktuell 5 Tage die Woche vor Ort sind, winschen sich 50 Prozent kinftig mehr Arbeitstage
aus dem Homeoffice (siehe Abbildung 9).
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Abbildung 9: Bedarf an kinftiger Homeoffice Nutzung aufgeteilt nach derzeitiger Homeoffice-Nutzung (N = 251)

p- 3
£
=4
jo)
2
£
o
=
]
[
<<

Landkreis Wittmund




BEISPIEL: KLIMASCHUTZ WORKSHOP

Klimaschutz
im Alltag

Bei der Arbeit und zu Hause
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ERGEBNIS: IDEENSAMMLUNG

1. Konsum

Digitalisierung ausbauen und Vermerke,

Vergaben sowie Terminkalender digial fafren. R SR PRI PO RN

Beidseitiges Drucken und Reduzierung auf das Notwendigste, + s
um Papier zu sparen. .

Fehldrucke oder Rilckseiten von Schreiben anderweitig
nutzen, zum Beispiel als Nofizpapier.

Werbematerial sowie Zeitschriften abbestellen, wenn diese
nicht genutzt werden.

Versandtaschen wiederverwenden, um Dokumente 2u s
transporteren = — 3

[ Verbrauchsarme Elektrogerte verwenden und insbesondere beim Neukauf
auf Energieeffizienz achten.

O Volle Waschmaschine und angepasste Temperaturen (max. 60° C) verwenden.
[ Wasche wenn méglich an der Luft trocknen stattim Trockner.
[ Den Eco-Modus bei Elektrogeriten wie der Spilmaschine nutzen.

Wasser im Wasserkocher nur in bendtigter Menge erhitzen.
Das spart nicht nur Energie, sondern ist auch schneller.

Hinweise in E-Mails anfuigen, dass diese nicht

ausgedhuckt werden sollen Durch die sparsame Nutzung von Papier

milssen weniger Biume firdie Herstellung
Papiertiicher, z. B. zum Hande trocknen, gefallt werden und der Ressourcenverbrauch
sparsam verwenden. wird auf das Natigste beschrinkt.

O Flyer nachhaltig drucken lassen, z B. auf diinnem Recyciingpapier .
mit schadstofffreien Oko-Farben g

Umweltschutz- oder Recyclingpapier anstelle von Frischfaserpapier verwenden
und auf in der Dienstanweisung zur nachhaltigen Beschaffung beschriebene Zert-
fikate achten, z. B. den Blauen Engel"

Drucker gemeinsam nutzen, beispielsweise pro Etage.

Miilltrennung durch konkrete Beschriftung der Abfalloehlter erleichten.

Geriite bei Bedarf ausleihen, anstatt sie zu kaufen.

Reparieren statt neu kaufen und so die Lebensdauer von Produklen verlangem
Second-Hand-Produkde kaufen, um auch finanziele Ressourcen einzusparen

Die Nutzung von vorhandenen oder recycelten Materialien und
Produkten spart Ressourcen und es wird — verglichen mit einer Neu-
pproduktion — nur ein Bruchteil der Energie und des Wassers fiir die
Herstellung bentigt.

Quelle: https://www.cloppenburg.de/wirtschaft-bauen/klima-und-umwelt/klimaschutz/klimaschutzaktivitaeten/

e
Die Nutzung energieeffizienter Gerite senkt
den Stromverbrauch. Zusitzlich kann durch die
Verwendung von Sparprogrammen bei Wasch-
oder Spiiimaschine Strom gespart werden.
Standby-Gerite ausschalten, insbesondere den Bildschirm, wenn sie
nicht verwendet werden

Steckerleiste mit Schalter verwenden, um die Verwendung des
Standby-Modus zu verhindern.

Energiesparmodus des Computers akfivieren
Kopierer nach Nutzung in den Energiesparmodus sefzen.

Kiihlschrank bei lingerer Abwesenheit auf die Kleinste Stufe stellen
oder ausschalten.

Geriite verbrauchen auch im Standby-
Modus weiterhin Strom. Oftmals lohnt es
sich, sie ganz auszuschalten, wenn sie nicht
aktiv genutzt werden.

Exkurs:

Sensibilisierung & Kommunikation

Sensibilisierung & Kommunikation steflen eine iibergeordnete Saule dar, die alle anderen

Bereiche des Kimaschutzes durchdringt und ermoglicht. Menschen zu erreichen und fr

Umwettiragen zu sensiilsieren, ist von entscheidender Bedeutung, um effektive Mafinahmen
fir eine nachhaltige Entwicklung umzusetzen. Angebote und Anreize sollten dabei auf die
Interessen verschiedener Ziel- und Altersgruppen zugeschnitien sein, um einen positiven

Zugang zu schaffen.

Welche Wege gibt es, sich dem Thema anzun3hern, sich mit anderen zu vernetzen,
sowie verschiedene Zielgruppen im eigenen Umfeld fiir den Klimaschutz zu begeisten?

Erwach
Informationsaufnahme iiber Polifik, Nachrichten, Zeitungen und/oder Newsletter
Teilnahme an Weiterbildungsméglichkeiten, . B. an Volkshochschulen.

Nutzung von Social Media als Informationsquelle und zur Vemetzung,
2. B. in digitalen Gruppen.

Kommunikation mit anderen durch direkte Gesprache oder z. B. durch
informative E-Mail-Signaturen.

Verbreitung von Botschaften durch Fiyer und Plakate.

Teilnahme an und Organisation von Gemeinschaftsaktionen und -projeklen,
2 B. Baume pflanzen.

Beteiligung an kulturellen Veranstaltungen und Festen mit umweltreundiichen
Schwerpunklen.

Zeigen von Eigeninitiative, wie die Teiinahme an Eiteminitiativen.

Angebote zum Thema von Gemeinschaften und Vereinen, wie 2B. den
Landfrauen oder Dorfvereinen nutzen.

Visualisierungen einsetzen, . B. Beschiderung von Malleimern oder Aufkleber
als Erinnerung zum Ausschalten von Licht und Geraten.

Unterstiitzung von Initiativen, z B. durch Spenden oder Migliedsbeirage
an Umweltorganisationen.
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https://www.cloppenburg.de/wirtschaft-bauen/klima-und-umwelt/klimaschutz/klimaschutzaktivitaeten/

BEISPIEL: IDEENMANAGEMENT
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Schulungenzum Thema
Nachhaltigkeit

: . . Unsere Ziele fir mehr
Umwelt - Klima NaChhaltlgkelt Nachhaltigkeit bei der Tipps zum Thema
Hier geht es zu den Neuigkeiten - obw Nachhaltigkeit
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BEISPIEL: IDEENMANAGEMENT

NaChhaltlgkelt Start  ldeenmanagement

53 Seitendetails Analysen

Umwelt - Klima - Nachhaltigkeit
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Veroffen
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Unsere Ziele fur mehr
Nachhaltigkeit bei der
obw

Quelle: OBW Emden
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BEISPIEL: KITA MALWETTBEWERB
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BEISPIEL: ENERGIESPARPROJEKT AN SCHULEN
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“WIR BETEILIGEN NICHT UM DER
BETEILIGUNG WILLEN, SONDERN UM IDEEN
WIRKLICHKEIT WERDEN ZU LASSEN.”

- Elisa Bodenstab



VIELEN DANK!

Kontakt
Elisa Bodenstab
Matthias Sartorti

Mail: info@blauerleben.de
Web: blauerleben.de

Social Media: @blauerleben



https://blauerleben.de/
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